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Abstract: This business feasibility study aims to analyze the potential and feasibility of establishing a kimbab 
Mekanan Brooh business. The research method used is descriptive with data collection through observation, 
survey, and interview. The results of the analysis show that the kimbab market opportunity is quite large seen 
from the interest and purchasing power of consumers. The marketing strategy is focused on brand image building 
and menu innovation. Technically, the initial capital is Rp565,000 with a 1-month payback. The form of business 
entity is an individual business with 7 employees. Financial analysis shows that it is feasible to run with several 
factors. In conclusion, Mekanan Brooh's kimbab business is worth establishing because it has good prospects in 
terms of market, technical, management, and financial aspects. 
 
Keywords: Business Feasibility Study, Kimbab 
 
 
Abstrak: Studi kelayakan bisnis ini bertujuan untuk menganalisis potensi dan kelayakan pendirian usaha kimbab 
Mekanan Brooh. Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif dengan pengumpulan data melalui 
observasi, survei, dan wawancara. Hasil analisis menunjukkan peluang pasar kimbab cukup besar dilihat dari 
minat dan daya beli konsumen. Strategi pemasaran difokuskan pada pembentukan citra merek dan inovasi menu. 
Secara teknis, modal awal sebesar Rp565.000 dengan balik modal 1 bulan. Bentuk badan usaha adalah usaha 
perseorangan dengan 7 karyawan. Analisis keuangan menunjukkan layak dijalankan dengan beberapa faktor. 
Kesimpulannya, usaha kimbab Mekanan Brooh layak didirikan karena memiliki prospek yang baik dilihat dari 
aspek pasar, teknis, manajemen, dan keuangan. 
 
Kata kunci: Studi Kelayakan Bisnis, Kimbab. 
 
 
PENDAHULUAN 

UMKM, yang merupakan singkatan dari Usaha Mikro Kecil Menengah, telah menjadi 

istilah yang dikenal luas di kalangan masyarakat Indonesia. Walaupun begitu, banyak orang di 

Indonesia masih memiliki pemahaman yang terbatas mengenai UMKM, seringkali hanya 

terfokus pada konsep unit usaha kecil. Maka, awalnya, kita akan menguraikan beberapa 

pengertian UMKM yang telah diungkapkan oleh para pakar dan sesuai dengan peraturan 

perundang-undangan, bertujuan untuk memperluas wawasan dan pemahaman kita. (Penulis et 

al., 2022) 

Pemilik usaha UMKM berupaya memenuhi kebutuhan ekonomi dan meningkatkan 

kualitas hidup, dengan keyakinan bahwa peluang keuntungan masih ada selama usaha berjalan, 

dan mereka mengandalkan insting bisnis dalam pengelolaan usaha kecil dan menengah 

mereka. Sukses suatu perusahaan dipengaruhi oleh berbagai elemen, termasuk peluang pasar, 

persaingan, dan tren bisnis; oleh karena itu, keputusan bisnis yang baik tidak dapat hanya 
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bergantung pada insting, sesuai dengan konsep teoritis yang ditegaskan. Diperlukan kalkulasi 

komprehensif dalam aspek kualitatif dan kuantitatif untuk memastikan keberhasilan usaha 

UMKM. Agar UMKM memiliki daya saing dan prospek perkembangan yang positif, 

disarankan untuk melakukan studi kelayakan usaha sebelum mendirikannya. Penting untuk 

mengambil pertimbangan terhadap kemungkinan bersaing dan bertahan dalam persaingan 

bisnis, sambil mengevaluasi potensi pengembangan di masa depan dari berbagai perspektif atau 

parsdigma.(4715-14525-1-SM, n.d.) 

Studi Kelayakan bisnis, yang sering disebut sebagai SKB, adalah tindakan yang terencana 

untuk secara menyeluruh memahami suatu usaha atau bisnis yang akan dijalankan. Pada 

akhirnya, kegiatan tersebut akan menghasilkan kesimpulan tentang apakah suatu usaha bisnis 

layak atau tidak untuk dikelola. Mengevaluasi kelayakan bisnis menjadi esensial guna 

menjamin kelangsungan perusahaan di masa depan dan mencegah timbulnya ketidakpuasan 

dari pihak- pihak terkait dengan pelaksanaan suatu usaha bisnis.(4715-14525-1-SM, n.d.) 

Kimbab atau Gimbap, hidangan khas Korea yang kini semakin populer di Indonesia, 

menjadi pilihan menarik dengan tampilan yang menggoda dan memikat selera. Makanan ini, 

yang terbuat dari nasi yang dibungkus dengan rumput laut serta bahan-bahan seperti daging 

ayam dan mentimun, sangat diminati oleh lidah orang Indonesia. Kimbab atau Gimbap 

seringkali menjadi pilihan utama untuk kegiatan piknik, hiking, atau kegiatan luar ruangan 

lainnya. Kepraktisan dan kemudahan dalam pembuatannya menjadi daya tarik utama, selain 

itu, cita rasa Kimbab yang terbuat dari nasi, isian sayur, dan dibungkus dengan rumput laut 

sangat cocok dengan selera masyarakat Indonesia. Kimbab merupakan pilihan yang ideal bagi 

individu dengan jadwal kerja yang sibuk, di mana makan nasi menjadi sulit dilakukan. Selain 

itu, kimbab juga merupakan alternatif yang baik untuk anak-anak yang kadang kesulitan 

mengonsumsi nasi dan tidak menyukai sayuran. Pembuatan Kimbab dilakukan dengan metode 

yang simpel namun lebih bersih, dan produk ini akan tersedia dengan harga yang sangat 

terjangkau, sehingga dapat menarik perhatian warga sekitar untuk mencobanya. (M, 

2010).(Ihfa Sabnur et al., 2023.) 

Kimbab, kuliner tradisional Korea, memiliki keunggulan dibandingkan makanan 

Indonesia karena menyajikan beragam rasa yang jarang terdapat dalam masakan Indonesia, 

contohnya adalah rasa kimbab yang menggabungkan cita rasa asin, pedas, dan asam. (Melissa 

et al., 2014).(Ihfa Sabnur et al., 2023.) 
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Kimbab tidak hanya enak, tetapi juga memberikan manfaat kesehatan karena mengandung 

protein, serat, kalsium, mineral, dan berbagai nutrisi lainnya. Ini disebabkan oleh bahan utama 

kimbab, yaitu daging dan sayuran,yang menciptakan keseimbangan nutrisi dari sumber 

protein hewani dan tumbuhan. (Yuwono, 2014).(Ihfa Sabnur et al., n.d.) 

 

TINJAUAN PUSTAKA 

A. Konsep pemasaran  

Manajemen pemasaran melibatkan tindakan manajerial untuk mengenali kebutuhan 

konsumen secara akurat. Untuk itu, pelaku bisnis perlu menjalankan riset pasar, melibatkan 

survei permintaan konsumen, mengumpulkan informasi yang sesuai dengan kebutuhan 

konsumen, dan mengintegrasikannya dalam proses produksi untuk merealisasikannya. 

Manajemen pemasaran bertujuan untuk memahami kebutuhan pelanggan, sehingga 

perusahaan perlu melakukan riset pasar, termasuk survei pelanggan, untuk mengumpulkan 

data yang nantinya akan diintegrasikan dalam proses produksi mereka.  (Lestari et al., 

2019) 

Manajemen pemasaran digunakan untuk memahami kebutuhan pelanggan, sehingga 

perusahaan perlu melakukan penelitian pasar, termasuk survei pelanggan, untuk 

mengidentifikasi kebutuhan tersebut, dan kemudian mengintegrasikan data tersebut ke 

dalam proses produksi mereka. 

Pengertian lain dari pemasaran adalah salah satu kegiatan utama yang harus dilakukan 

suatu perusahaan untuk menjaga keberlangsungan usaha, baik itu produk maupun jasa. Hal 

ini dikarenakan pemasaran merupakan salah satu kegiatan perusahaan yang berhubungan 

langsung dengan konsumen. Oleh karena itu, kegiatan pemasaran dapat diartikan sebagai 

kegiatan manusia yang dilakukan dalam kaitannya dengan pasar.  

Kotler mengusulkan definisi pemasaran sebagai bekerja dengan pasar sasaran untuk 

mewujudkan interaksi potensial dengan tujuan memuaskan kebutuhan dan keinginan 

manusia. Mampu berbicara tentang kesuksesan pemasaran Itu adalah kunci kesuksesan 

sebuah perusahaan.  

Setiap perusahaan memiliki tujuan untuk tetap eksis dan tumbuh, yang hanya dapat 

terwujud dengan usaha dalam menjaga serta meningkatkan tingkat pendapatan dan 

keuntungan perusahaan. Bisnis ini dimungkinkan jika perusahaan berusaha untuk 

menemukan dan mengembangkan langganan serta mempertahankan dan meningkatkan 

penjualan dengan mendominasi pasar. Tujuan pemasaran hanya dapat tercapai jika 
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departemen pemasaran suatu perusahaan mengikuti strategi yang baik untuk 

memanfaatkan peluang yang tersedia dalam pemasaran.  

Posisi pasar perusahaan akan dipertahankan dan ditingkatkan pada saat yang bersamaan. 

Diketahui bahwa dunia bisnis bersifat dinamis dan dapat berubah dari waktu ke waktu.  

Pengusaha yang mengetahui bahwa pemasaran adalah komponen penting bagi kesuksesan 

perusahaan mengetahui teknik dan filosofi yang menyertai konsep pemasaran. Konsep 

pemasaran adalah filosofi bisnis yang menyatakan bahwa kepuasan dan keinginan  

konsumen adalah dasar dari kebenaran sosial dan ekonomi suatu perusahaan. Jika seorang 

pengusaha telah mengetahui bahwa pemasaran merupakan unsur yang sangat penting 

dalam  memasarkan produknya, ia akan berusaha semaksimal mungkin untuk 

menyukseskannya dan memperkenalkan teknik-teknik baru. (Lestari et al., 2019) 

Konsep pemasaran melibatkan individu yang terlibat dalam kegiatan pemasaran, dengan 

tujuan utama memperoleh keuntungan sambil memuaskan kebutuhan dan keinginan 

konsumen; oleh karena itu, semua kegiatan di perusahaan yang mengadopsi konsep 

pemasaran harus dikelola dengan cermat dan sesuai sasaran. Kegiatan untuk mencapai 

tujuan tersebut meliputi kegiatan  perusahaan, kegiatan pemasaran, kegiatan produksi, dan 

kegiatan lainnya.(Lestari et al., 2019) 

B. Marketing Mix 

Bauran pemasaran (Marketing Mix) adalah strategi gabungan yang diterapkan oleh 

berbagai perusahaan di bidang pemasaran. Hampir semua perusahaan menerapkan strategi 

ini untuk mencapai tujuan pemasarannya, terutama dalam lingkungan yang sangat 

kompetitif saat ini. Dalam pemasaran, pengetahuan tentang teori bauran pemasaran  lebih 

diutamakan ketika menggabungkan teori-teori pemasaran atau pemasaran secara umum 

(bauran), pemasaran produk (barang) dan jasa (Lestari et al., 2019). 

Pengertian bauran pemasaran adalah pelaksanaan kegiatan pemasaran  secara terpadu. 

Artinya kegiatan ini dilakukan secara bersama-sama (gabungan) antar unsur-unsur bauran 

pemasaran itu sendiri. Sebab dalam konsepnya, setiap unsur pemasaran tidak dapat 

berfungsi secara mandiri tanpa dukungan unsur lainnya. Penggunaan bauran pemasaran 

dalam dunia bisnis tentunya hadir dengan  konsep yang disesuaikan dengan kebutuhan 

masing-masing perusahaan. Dalam praktiknya, konsep bauran pemasaran terdiri dari 

bauran pemasaran barang dan  jasa. Secara khusus, produk berbasis jasa memerlukan 

konsep yang sedikit berbeda dibandingkan produk komoditas.  Kotler menyatakan bahwa 

konsep bauran pemasaran  terdiri dari empat 4 unsur, yaitu: Product (produk), Price 

(harga), Lokasi (lokasi/saluran distribusi) dan Promotion (Promisi). 
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a. Product (produk) 

Produk  adalah segala sesuatu yang dapat ditawarkan ke pasar untuk pembayaran, 

pembelian, penggunaan atau konsumsi yang dapat memuaskan suatu keinginan atau 

kebutuhan. 

Sementara itu, Tjiptono (2008) menyatakan bahwa suatu produk merupakan persepsi 

subjektif seorang produsen terhadap upaya pemenuhan kebutuhan dan keinginan 

konsumen. Tingkat Produk Menurut Kotler dan Armstrong, ketika merencanakan 

produk atau penawaran pemasaran, pemasar harus memikirkan lima tingkat produk 

ketika merencanakan penawaran pemasaran. Kelima tingkatan produk tersebut terdiri 

dari: 1) Manfaat dasar. Yakni layanan atau manfaat dasar yang sebenarnya dibeli 

pelanggan. 2) Produk utama. Pemasar harus mengubah manfaat inti menjadi produk 

generik, yaitu versi dasar produk. 3) Produk yang diharapkan. Produk adalah 

sekumpulan objek atau proses yang memberikan  nilai tertentu kepada konsumen. 

Konsumen tidak sekedar membeli  produk fisik, mereka membeli manfaat dan nilai dari 

produk tersebut, yang disebut dengan “penawaran”. Yakni manfaat yang ditawarkan  

produk tersebut. Konsep ini dikenal dengan konsep  produk umum, yang terdiri atas: a) 

Produk inti/produk total (core product) yang merupakan fungsi utama dari produk 

tersebut, b) Produk yang diharapkan, c) Produk tambahan (added product), d ) Potensi 

produk (product potensial). (Mohamad et al., 2021.). 

b. Prilcel (harga) 

  Harga melrupakan salah satu e lle lmeln bauran pe lmasaran. “Harga di ldelfilni lsi lkan 

selbagai l jumlah uang yang di lbelbankan untuk suatu produk atau jasa. Se lcara garils be lsar, 

i ltu adalah ni llai l yang di ltukarkan konsume ln atas manfaat dari l me lmillilkil atau 

melnggunakan produk atau jasa te lrselbut,” (Kotlelr dan Armstrong, 1997, hal. 340) . 

(Syukur & Syahbudi ln, 2017). 

Harga adalah se ljumlah ni llai l yang be lrse ldila dilbayar ole lh konsumeln untuk me lnelrilma 

i lmbalan atas se lsuatu yang baru di lpelrole lhnya, bailk iltu produk/jasa, yang ni llailnya 

di ltelntukan olelh kontrak antara pe lmbelli l dan pelnjual. dalam ne lgosi lasil. Dalam Ilslam, 

konse lp harga  di lte lntukan olelh pasar, arti lnya ti lnggi l relndahnya harga suatu produk 

di ltelntukan olelh konsumeln i ltu se lndilril. Ilslam melyaki lnil bahwa ke luntungan dapat di lcapail 

mellalui l manfaat sosi lal yailtu sali lng melnguntungkan. Atau de lngan kata lai ln; di lmana ada 

harga pasti l ada kuali ltas, be lgiltulah konse lp keladi llan dalam e lkonomi l Ilslam melngelnail 
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harga suatu produk. (Mufti l, 2019).  

c. Lokasi l (lokasi l/saluran dilstrilbusi l)  

Lokasi l belri lsi l kelgi latan pelrusahaan yang melnyeldi lakan produk kelpada konsumeln 

sasaran. Te lmpat yang di lmaksud dapat di larti lkan selbagai l: saluran, lokasi l, transportasi l, 

logilstilk, gudang, pelnutup. Di lstrilbusil  produk dapat be lrupa (Dann dan Dann, 2007, p. 

292): 

1. E lksklusi lf, telrseldi la daril satu toko di l  se ltilap willayah gelografi ls. 

2. Ilnklusi lf telrseldila dalam be lrbagai l katelgori l riltell (mi lsalnya: de lpartmelnt storel atau toko 

di lskon) 

3. Ilntelnsi lf, yang di lcapai l delngan melmaksi lmalkan outlelt selbanyak-banyaknya dan 

melnggabungkan me ltode l pelngi lrilman yang belrbe lda. (5307-10104-1-SM, n.d.). 

d. Promotilon (promosi l)  

Pe lri lklanan melrupakan ke lgilatan yang dilgunakan untuk me lnyampailkan ilnformasi l 

daril pelnjual ke lpada konsume ln atau pilhak lai ln dalam saluran pelnjualan untuk 

melmpe lngaruhi l si lkap dan pelri llaku. Mellalui l pelrilklanan, suatu pelrusahaan melngarahkan 

komuni lkasil pelrsuasilf kelpada pelmbelli l dan masyarakat me llalui l meldi la massa se lpelrti l surat 

kabar, majalah, tabloi ld, radi lo, tellelvilsi l dan surat langsung (Bake lr, 2000: 7). Sarana 

promosi l yang di lgunakan dalam usaha i lnil adalah (1) pelri lklanan, (2) promosi l pelnjualan, 

(3) pelri lklanan dan hubungan masyarakat, dan (4) pe lmasaran langsung. Je lnils dan be lntuk 

produk se lndi lril di lgunakan untuk me lnelntukan meldi la pelri lklanan yang akan di lgunakan. 

(Proce lss_and_Physi lcal_E lvi ldelncel_Thel_Be lauty, 2010.) 

Melnurut Tanton (Suyanto, 2013 Daryanto, 2019), pe lri lklanan me lrupakan salah 

satu unsur bauran pelmasaran suatu pelrusahaan yang di lgunakan untuk 

melngi lnformasi lkan, melmbujuk, dan melngi lngat kelmbali l produk pelrusahaan. Promosi l 

melrupakan salah satu be lntuk komuni lkasil pelmasaran, yai ltu suatu kelgi latan pelmasaran 

yang belrtujuan untuk melnyelbarkan i lnformasi l, me lmpelngaruhil atau melmbujuk selrta 

melnggelmblelng pasar sasaran atas produk-produknya, agar me lre lka silap melnelri lma, 

melmbe llil dan loyal telrhadap produk yang di ltawarkan olelh pelrusahaan te lrse lbut. . (Tji lpton 

2007, Wooli lk, 2013). (Hasi ll elt al., 2019) 
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METODE PENELITIAN 

Pe lnelli ltilan telrhadap UMKM makanan ki lmbab brooh di llakukan di l daelrah Palangka Raya 

pada bulan Nove lmbelr 2023. Pelnggunaan meltode l pe lnelliltilan de lskri lptilf me lnjadi l pe lndelkatan 

utama dalam pe lnelli ltilan i lnil. Data dilambi ll me llalui l pelngamatan langsung, surve li l, dan wawancara 

yang di llakukan telrhadap para pellaku usaha. Dalam anali lsi ls ilni l, ki lta melmelrilksa Aspelk Pasar, 

Aspe lk Pelmasaran, Aspe lk Telkni lk dan Te lknologi l, Aspelk Organi lsasi l dan Manaje lmeln, selrta 

Aspe lk Keluangan. 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

Usaha Ki lmbab i lnil telrmasuk dalam katelgoril usaha kelcill yang di lmulai l delngan melnelrapkan 

si lstelm Prel Ordelr (PO). Dildilri lkan pada bulan Selpte lmbelr 2023, usaha i lnil me llilbatkan tujuh orang 

dalam prose ls pe lmbuatan Ki lmbab. Produk Ki lmbab kami l dilpasarkan me llalui l ilklan, pe lmbuatan 

konte ln melnarilk, dan pe lnyelbaran i lnformasi l di l me ldila sosi lal. Delngan de lmilki lan, produk i lnil dapat 

dilni lkmatil ole lh be lrbagai l golongan, telrmasuk anak se lkolah, mahasi lswa, i lbu rumah tangga, dan 

orang delwasa. 

Ki lmbab yang kami l se ldilakan di lsi lapkan delngan melnggunakan noril, nasil, frozeln food, tellur, 

dan belragam sayuran. Kami l belrupaya me lmpelrluas jangkauan di lstri lbusi l usaha kami l de lngan 

me lmbuka stan di l de lpan se lkolah, saat Car Fre le l Day (CFD), dan juga di l arela food cornelr. 

 

ANALISIS PASAR DAN PEMASARAN 

Dari l hasi ll surveli l pasar dan anali lsi ls pe lmasaran yang di llakukan di l lapangan, dapat 

dilsilmpulkan bahwa selbanyak 90% dari l selgmeln pasar ge lografils produk Ki lmbab telrdilri l dari l 

konsumeln lokal, te lrmasuk anak se lkolah, mahasi lswa, ilbu rumah tangga, dan orang de lwasa. 

Korellasi l yang posi ltilf antara hal ilni l dan prosels produksil muncul kare lna Kilmbab diltujukan untuk 

pasar UMKM. Bahan pre lmilum yang dilgunakan  dalam  Ki lmbab, belrsama de lngan  kandungan 

prote liln,  se lrat, kalsi lum, mi lne lral, dan nutri lsi l lai lnnya, melnje llaskan felnomelna ilnil. Masyarakat 

celndelrung lelbi lh melmpri loriltaskan aspe lk ke lse lhatan, te lrutama se ljalan delngan pelran Kilmbab 

selbagai l pilli lhan makanan yang bai lk untuk kelselhatan. 

Pe lmasaran melngelde lpankan langkah pelnjualan dari l produseln kel konsumeln selbagail ilnti l 

konse lpnya. Si lstelm i lni l be lrtujuan untuk me lncapai l laba dan keluntungan, dan meltode lnya 
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me llilbatkan pelne lrapan si lstelm bauran. Nurmali lna elt al. (2014) Melmilsahkan elle lmeln-ellelmeln 

markelti lng mi lx adalah prose ls me lngkate lgorilkan aspelk-aspelknya kel dalam e lmpat bagi lan, yai ltu 

produk, harga, telmpat, dan promosi l. 

1. Produk (Product) 

Produk Ki lmbab di lkatelgorilkan kel dalam kelmasan belrupa mi lka be lrukuran 12 × 6 

cm, dan pelnelntuan jelni ls ke lmasan ilni l di lse lsuailkan de lngan pelrmi lntaan daril pasar lokal 

untuk melme lnuhi l kelbutuhan konsume ln dil daelrah telrselbut. 

2. Harga (Pri lcel) 

Unsur dalam bauran pelmasaran yang me lmastilkan profiltabilliltas dan belrfungsil 

se lbagai l pelnanda proporsi l nillai l produk adalah harga. Kelmasan Milka Ki lmbab di ljual 

se lharga Rp10.000 untuk se lti lap pake lt belri lsi l 5 sli lcel, selme lntara harga pe lr slilcel be lrkilsar 

antara Rp2.000 hi lngga Rp2.500. 

3. Telmpat (Place l) 

Telrdapat ti lga aspelk utama yang te lrkai lt de lngan pelnelntuan lokasi l, yailtu silste lm 

transportasi l, pelnyilmpanan, dan di lstrilbusi l. Pelngamatan lapangan me lnunjukkan bahwa 

untuk usaha Ki lmbab Car Frele l Day dan Food Corne lr, dilpe lrlukan telmpat yang se lsuail.. 

4. Promosi l (Promoti lon) 

Promosi l adalah suatu telkni lk yang di lpakai l untuk melnyampailkan, me lngumumkan, 

dan melngi lngatkan pe llanggan melngelnail produk yang di ljual, bailk selcara langsung 

maupun ti ldak langsung. Ki lmbab di ljual mellalui l darilng melnggunakan akun me ldila sosilal 

atau platform bellanja onli lnel. 

 

ANALISIS TEKNIS DAN TEKNOLOGI 

Analilsi ls telknils dan telknologi l dalam pe lnelli ltilan i lnil melncakup pe lmillilhan lokasil, jelnils 

bahan baku, prosels produksi l, pe lrsyaratan bangunan, pe lralatan dan me lsi ln yang dilpe lrlukan, dan 

juga fasilliltas pelnunjang. Faktor-faktor se lpelrti l pasar yang di lpilli lh, ke ltelrseldi laan fasilli ltas 

transportasi l, dan telnaga kelrja me lmelngaruhil pelne lntuan lokasi l untuk me lnge lmbangkan usaha 

Ki lmbab. Telmpat yang di lrelncanakan untuk di lgunakan te lrle ltak dil sudut Car Frele l Day, Selkolah 

MTSN 1 Palangka Raya. Lokasi l ilni l me lnjadi l arela pelnjualan ki lmbab delngan me llilbatkan tujuh 
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orang pelkelrja. Bahan baku yang di lgunakan adalah ( Nori l, frozeln food, tilmun, wortell, se llada, 

te llur, be lras, milnyak, dan saus). Sumbe lr bahan baku di ldapatkan dari l pasar. Harga Kilmbab 

pelrsli lcel belrki lsar dari l Rp2000,- hi lngga Rp2500,-. Prose ls produksi l ki lmbab me llilputil prosels 

pelrsi lapan bahan, di lmana pada prosels i lni l bahan bahan di lsi lapkan selpelrti l nasil dilmasak, sayur 

diltumils, te llur di lgorelng se ltellah i ltu bahan bahan di lsusun melnjadil melnjadil satu di l alat 

pelnggulung lalu di l golong dan di l potong potong me lnjadil pelrsli lcel. 

 

ANALISIS ORGANISASI DAN MANAJEMEN 

UMKM ki lmbab belrbe lntuk usaha pe lrselorangan de lngan manajelme ln i lndelpe lnde ln, dil mana 

pelmilli lk usaha melnanggung selluruh ri lsi lko yang ti lmbul selcara prilbadi l. Melndi lrilkan usaha 

kilmbab se lcara i lndi lvildu melmbe lrilkan belbe lrapa keluntungan, telrmasuk kelmudahan dalam 

pelndi lrilan usaha, ke lbelbasan dalam pelngambi llan kelputusan te lrkai lt arah dan keluangan usaha, 

selrta mi lnilmnya relgulasi l yang melngatur jelnils usaha i lnil, me lmungki lnkan pe lmillilk untuk 

me lnjalankan akti lviltasnya delngan ke lbelbasan. Manajelmeln opelrasi l melme lrlukan pelre lncanaan 

awal telrkai lt kelbutuhan telnaga kelrja di l dalamnya. Pada awal usaha ki lmbab, te lrdapat tujuh orang 

te lnaga kelrja yang te lrli lbat, de lngan tugas yang te lrbagil antara produksi l dan pe lmasaran. 

 

ANALISIS KEUANGAN 

Anali lsi ls keluangan me llilbatkan pelrhi ltungan dan pe lnillailan melnyelluruh telrhadap 

kelbutuhan dana yang di lpe lrlukan untuk me lmulail dan melngopelrasi lkan suatu bi lsnils. 

Relkomelndasil me lngelnai l ke llayakan melnjalankan usaha dapat di ltelntukan be lrdasarkan hasi ll daril 

analilsi ls keluangan ilni l. 

1. Bilaya Ilnvelstasi l 

Me lnurut Nurmali lna elt al. (2014), I lsti llah i lnvelstasi l melncakup belbe lrapa pe lngelrti lan 

telrkai lt keluangan dan elkonomi l, delngan pe lmbelri lan fokus pada akumulasi l aktilviltas telrte lntu 

delngan harapan hasi ll yang di lilngilnkan. Pelnanaman modal, atau yang le lbilh di lke lnal selbagai l 

ilnvelstasi l, mellilbatkan alokasi l dana dalam kurun waktu te lrte lntu delngan harapan 

melmpelrole lh pelngelmbali lan ilnvelstasi l selrta ti lngkat keluntungan yang di lharapkan di l masa 

yang akan datang. I lnve lstasil me llilbatkan pelrti lmbangan elmpat aspelk kunci l, yai ltu jumlah 

modal yang di lilnve lstasilkan, ti lngkat pelnge lmbali lan ilnve lstasil, tilngkat ri lsi lko yang te lrkai lt, 
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dan arus dana. Arus dana i lnil melncelrmi lnkan selbe lrapa celpat modal yang tellah 

dililnve lstasilkan dapat di lambi ll kelmbali l dalam belntuk uang tunai l selcara filsi lk. Tabell dil 

bawah ilnil melmpelrli lhatkan ri lncilan kompone ln bi laya yang di lpelrlukan untuk i lnvelstasil. 

No Keltelrangan Jumlah Satuan Harga Bilaya(Rp) 

1 Me lja 1 Unilt Rp 300.000 Rp 300.000 
2 Bannelr 1 Unilt Rp 35.000 Rp 35.000 
3 Thilnwall 2 Unilt Rp 40.000 Rp 80.000 
4 Ti lkar Pe lnggulung 1 Unilt Rp 25.000 Rp 25.000 
5 Staplels 1 Unilt Rp 10.000 Rp 10.000 
6 Botol Saus 3 Unilt Rp 4.000 Rp 12.000 

Total Rp 462.000 
 

2. Bilaya produksi l 

Bilaya produksi l melncakup pelnge lluaran yang di lpelrlukan dalam prose ls pe lngolahan 

bahan baku melnjadil produk jadi l yang nanti lnya akan di ljual. Telrdapat ti lga komponeln utama 

dalam bi laya produksi l, yakni l bi laya bahan baku, te lnaga kelrja langsung, dan be lrbagai l bilaya 

lailnnya selpe lrti l bahan kelmasan, li lstrilk, gas, dan bi laya selwa te lmpat. Harga pokok 

pelnjualan pe lr sli lcel Ki lmbab dilhi ltung, dan se llama pelnellilti lan, total bilaya produksi l melncapai l 

Rp.565.000. 

3. Bilaya Ope lrasilonal 

Bilaya opelrasilonal untuk Usaha Mi lkro, Kelcill, dan Melne lngah (UMKM) Ki lmbab 

Melkanan Brooh, be lrdasarkan pe lngamatan, telrbagi l me lnjadi l bi laya vari labell se lbelsar Rp. 

565.000. 

 
KESIMPULAN 

Usaha Ki lmbab Melkanan Brooh adalah usaha ke lcill yang belrope lrasil delngan silstelm Prel 

Ordelr. Usaha ilnil dildilrilkan pada bulan Selptelmbelr 2023 dan melmilli lkil 7 anggota. Ki lmbab yang 

dilhasi llkan me lnggunakan bahan-bahan se lpelrti l noril, nasil, frozeln food, te llur, dan belrbagail macam 

sayuran. Usaha i lni l dilpasarkan me llalui l ilklan dan konteln melnarilk yang di lselbarluaskan me llalui l 

meldila sosilal. Kilmbab ilnil bilsa dilnilkmatil olelh belrbagail usi la, dari l anak-anak di l selkolah sampail orang 

delwasa. Usaha ilnil juga belrusaha untuk melngelmbangkan pelndilstrilbusilan delngan melmbuka stand dil 

delpan selkolah, Car Frelel Day (CFD), dan arela food corne lr. Dalam hal organi lsasil dan manaje lme ln, 

usaha Ki lmbab Melkanan Brooh melrupakan usaha pelrselorangan yang dilkellola selcara mandilril olelh 

pelmillilk usaha. Ke lputusan-kelputusan telrkai lt arah usaha dan keluangan dapat dilambill delngan 

kellelluasaan olelh pelmillilk usaha. Bilaya opelrasilonal usaha ilni l telrdilri l daril bi laya vari labell selbe lsar Rp. 

565.000. 
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